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CONTEXTE

Promouvoir Scalapay en tant que

nouvelle méthode de paiement

STRATEGIE
o Période : Janvier, Février - 2022
e Ciblage géographique précis, optimisation en
temps réel et déeploiement de plusieurs creatives
e Tranche horaire personnalisée
e Lieu: 10 principales villes francaises

e Types d’écrans : centres commerciaux et Media owners
panneaux urbains
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STRATEGIE

Ciblage des 10 principales villes francaises pendant les

heures de pointe

Ciblage & optimisations
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RESULTATS

Developper une meilleure
comprehension du moyen
de paiement de Scalapay
grace aun ciblage
géographique pertinent
L'enquéte programmatique mobile envoyée via
Happydemics a rassemblé 458 répondants. Cette enquéte
a mis en évidence une augmentation de la considération
pour la marque Scalapay en tant gque méthode de
paiement lors d'un futur achat. Cette enquéte nous

permet également de constater un réel gain de
reconnaissance pour la marque.
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