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Développer la
notoriété de la
nouvelle paire de
chaussures de Puma
Run avec le pDOOH
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CONTEXTE

Développer la notorieté de la nouvelle
paire de chaussures de Puma Run

STRATEGIE

e Période : Aout a Octobre - 2022

e Ciblage d’audience avec une optimisation en
temps réel

e Tranche horaire personnalisée : En fonction des
données d'audience

e Lieu: France Media owners

e Types d’écrans . Centres commerciaux, panneaux
urbains, épiceries, salles de sports et bureaux
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STRATEGIE

Ciblage avec des zones géographiques pertinentes
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Ciblage & Optimisations

e Segment d'audience 'Coureurs' sélectionné

Adjust the scoring for selected segments
Include locations where the audience presence is the same as the average or more
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e Score d'affinité de 3

e Pendant les périodes d‘affluences, par segment
e Avec une rotation de deux creatives

e Partout en France
e Avec des données d'audience

‘ JCDecaux

Diffusé avec:

DOOHYOULIKE

media
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. Pour une publicité utile
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RESULTATS

Gagner en consideération pour
un achat futur grace a un
ciblage d'audience et a un
ensemble de creatives

L'enquéte programmatique mobile envoyée Vvia
Happydemics a rassemblée 1 224 répondants. Il y a
deux enquétes distinctes, une pour chaque creative.
Cela a permis de reéaliser une étude comparative des
deux creatives. La premiére creative est celle qui a
suscité le plus d'engagement. Elle a particulierement
aidé la marque a accroitre sa notoriété. Elle était
egalement plus comprehensible pour les personnes
exposees. Les deux creative combinées ont généré 3,8
millions d'impressions.

(3} happydemics

Diffusé avec: | JCDecaux

CREATIVE UNE

+21 pts

+18 pts

En compréhension En considération

DOOHYOULIKE

'@, Clear Channel

CREATIVE DEUX

+15 pts +12 pts

En compréhension En considération
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