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CONTEXTE

Promouvoir les offres de vols a
bas cout de Frenchbee aupres
des voyageurs et des familles ’

French bee"

A NEW WAY OF FLYING

Mise en ceuvre d'une campagne DOOH programmatique d'une : TRAVEL TO THE
année ciblant les voyageurs en France et aux Etats-Unis, Lo CITY OF LOVE
sialignant de maniere stratégique sur leurs contextes. WITH

FRENCH BEE

PLAN
e Période : De février jusqu'au 31 décembre 2023
e Audience: Ciblage des familles, des aventureux,
des voyageurs et des individus intéresseés par les
pays voisins (@
e Lieu:dans les villes desservies par les vols de la

compaghnie 8 370
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L + W f STRATEGIE ’
Fi Cibler les pays de départ et
e ST d'arrivée pendant un an pour
une portée maximale
i E s R Dayparting personnalisé

e Diffusion a des horaires difféerentes en fonction du type de lieu et de la ville
o Par exemple, dans les aéroports de Paris:de 8ha 21h
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Creatives
o Creatives adaptées pour les cing destinations proposeées par Frenchbee :
Paris, Miami, San Francisco, New York, Los Angeles

Buy on a custom dayparting
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Monday

Tuesday
Wednesday
Thursday

Friday Il HEE BNEEEEEE
Saturday HENEEEEEN

SI-.Indw"r‘lavur:ul:l is scheduled to run: ........ Zones de difoSion

Monday, B until 10,12 until 15,17 until 23,

Tuesday, 8 until 10,12 until 15,17 unti 23, e Extérieurs, centres commerciaux, gares, metros, salles de sport, taxis,
Wednesday, 8 ulnhl 10,12 ulntll 15,17 until 23, o . )

Priday, § 10,42 unth 15 17wt 23, bureaux, épiceries et aéroports

Saturday, 9 until 17,

Sunday, 9 until 17,

Difusé avec: | JCDecaux § P;aerclié%orts BRS‘G‘F‘T CAPTIVATE - Uber wﬁ volia.

Intersection
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CREATIVES

Creatives sur mesure en fonction des zones de diffusion

Miami New-York Paris
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Frenchbee

A NEW WAY OF FLYING

Frenchbee

A NEW WAY OF FLYING*

Frenchbee

A NEW WAY OF FLYING
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RESULTAT

Une campagne
pDOOH contextualisée
renforce l'image de la
marque et la
considération

L'enquéte programmatique mobile envoyée via
Happydemics a été menée sur un mois durant une
période stratégique, d'aout a septembre, lorsque de
nombreuses personnes sont en vacances et en
déplacement. Cela a permis a Frenchbee de réaliser
une évaluation en milieu de campagne et d'évaluer
'efficacité de celle-cii La marque a connu une
amelioration remarquable de l'intention spéciale et de
la considération pour les achats futurs, ce qui lui a
permis d'atteindre le top 5% des campagnes les plus
performantes selon le benchmark Happydemics.
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Top 5%

des campagnes
Happydemics les
plus performantes

100

Impact Score

+37 pts

considération

+57pts

intention spécial

S

0 = Impact le plus faible
50 = Impact moyen
100 = Impact le plus élevé




