successstoy Campanile

Ameéliorer la notoriéte
des hétels Campanille
et génerer de

nouveaux prospects
grace au DOOH et au
retargeting mobile.
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CONTEXTE

Cibler des profils loisirs et pro CSP+ dans
leurs différents contextes : un segment
peu familier avec l'offre Campanille

* iD), DEJEUNER

Période : Septembre & octobre - 2023 | CHENT. | ¢ SORMNTNE.
Ciblage : Autour des bureaux et des transports dans | A
les principales zones d'activité (dans un rayon de 1
km)

Reciblage mobile avec Locala pour renforcer le
message

Dayparting personnalisé : différent pour chaque type

de lieu 2724 ; 1026 #= S

Localisation : France Emplacements Rsee CNEErETE
Types d'écrans : Bureaux, transports, centres

commerciauy, stations service et proximite

Media owners Ecrans




Locations

Country * @

France

Geolocation

Select...

v +1km ~[ R
¥ Euroméditerrannée - Pro, 79 Bd de Dunkerque, Marseille  +1 km  ~ %
" euro rennes, 1 Rue Genevidve de Gaulle Anthonioz, Rennes  +1 km ¥~ Europole, Isére, FR =

»
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STRATEGIE- DOOH

Baliser le chemin cible pour favoriser la répétition

Ciblage de 17 lieux stratégiques en DOOH et mobile autour des transports et des zones d'activité avec une rotation de 4 creatives.

Brussels - J s C i b l.a g e D 0 0 H

Belgium N, ( p /
" AFrankfurt.
0 g Ciblage spécifique des transports  Un dispositif toutes entreprises
dans les principaux centres via l'offre ECN (Paris, Lyon)
- d'affaires francais (ex : Paris (La
i D, 2 Défense), Lyon (La Part Dieu),
e 7 Switzerland Marseille, etc.)

~ +*1km ~ [ % Ewe Euralille, Euralille, Lille | +1 km 0%

Dans un rayon de 1km autour

¢ s o e Tout affichage/format disponible  des centres d'affaires
« s L« dans un rayon de 1 km autour

+ MNanterre, Hauts-de-Seine, FR x

# Saint-Quentin en Yvelines, Saint-Quentin en Yvelines, Montigny-le-Bretonnewx  +1 km %
+ Stade de France, 93200 Saint-Denis, Saint-Denis ~ +1 km  ~ %

¥ Saint-Sever Emmurees, Seine-Maritime, FR EJ

 Euratlantique Quai 8.2, 11 All. de la Pacific, Bordeaux <1 km  ~ %

¥ Matabiau Gare SNCF, 31500 Toulouse, Toulouse  +1km  ~ %

¥ Aerospace Valley, 3 Rue Tarfaya CS 64403, Toulouse  +1km  ~ X

¥ Arenas-Aeroport, Alpes-Maritimes, FR ®

des centres

Diffusé via: JCDecaux C@\ECN & Clear Channel § p'?ae'(‘jé?m”s VIO()H DOOH@“KE 'F‘umueﬁ
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STRATEGIE - MOBILE

Et recibler les utilisateurs exposés au DOOH sur mobile

Pour amplifier le message DOOH et créer une répétition.

Timestamp: E:IEJE_'LI?_"EF'LIEI 3015 Usger 1
Latitwde: 125823458 6 BFIDAF -0

AD Play Details

User 1
B1EFDAF-TF8
B-44HH-AF47
A4BHSFENLE
g

Longitude: $0384.3535 E-A0EH-AFAT
Disphay I0: CAELD A4BBIFENDE
Media IIr Samsung_EEQE 0

User 2
@ E1BFDAF-TFD
E-JASE-AFA7
AABBIFENDE User 3
B @ EEFIDAF-DAS
E-JARR-AF47

JdERIFETDERE
8

Cadre de diffusion sur des emplacements 100% premium
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RESULTATS

Augmentation significative
de la portée grace a un
ciblage efficace basé sur la
repéetition DOOH et le
retargeting mobile.

La combinaison de la portée et de l'impact créatif de la
publicité extérieure avec linteractivité, le ciblage et les
capacités de mesure de la publicité mobile a permis
d'accroitre la notoriété et la considération de la marque.
Combiner la portee DOOH one-to-many avec
'engagement personnalisé d'une personne sur un
teléphone portable est une stratégie fructueuse.

[CEPLACEMENT PROFESSIOMNEL]
POUR LE WEEK-END :

10M

599K

Impressions
mobile

+58%

de reach via le
mobile

18K

Clics en
retargeting

Impressions
DOOH



