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CONTEXTE

Accroitre la notoriété de Pierre
Lannier en tant que marque
leader de l'horlogerie francaise
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STRATEGIE

Ciblage dans les zones les plus fréguentées pour une
portée maximale

Ciblage & Optimisation

__ Brussels ,/ | “E'I.-;!“II, s
‘¢ Belgium
& \1/{ Frankfurt
| | } e Achat en continu sur 21 jours pour un impact
Bor.deaux, France 5 km v maXi mal.
-/ Nantes, France 5km v
skm v e Dans les 10 plus grandes villes francaises
/' Strasbourg, France Skm v

e Dans unrayon de 5 km du centre dans des
zones tres fréquentées
e Sauf a Paris ou le rayon est de 10 km.
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RESULTATS

Gain de reconnaissance
pour Pierre Lannier grace a
un ciblage géographique
pertinent pour une portée
maximale

L'enquéte programmatique mobile envoyée via
Happydemics a rassemblé 300 reéepondants. Cette
engquéte a mis en évidence une augmentation de la
visibilité de la marque sur le marché des montres. De
plus, nous avons appris que cette campagne a permis a
Pierre Lannier de gagner en intention speciale. Cela
signifie que les personnes exposées sont plus disposées

a prendre des mesures concernant la marque. Top 5% +33 pts .|.'|9 pts +[|.3pts
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