NI Area de Barcelona
SIIGGESS SIOW Autoritat del Transport

Metropolita

T-mobilitat

< . g | - i —
al Minne & ~
LI N k ‘ =
=/ N N
. = ! \.\\‘ 4 - — § | - — i
h B < \\ | | = “ =
| | N t " —
= I'N i - i . B
= | 1 { x) 1
§ S ¥ totes les gestions en linia I f i !
i ';'c Recarrega les targetes des de I'app g‘ ] .“
| . bt
] . W - e i 1! o
: 1 & = —
= ‘ 1 | i s | McDonald's .il ASADOR ARGENTINO
== 4 e I e I | 1 B E—
° °® o F l - x\ I
= L | 1 SRR | i
s ) e 1§ B 1
| . S | 1 . =}
r . \."\v »;\.‘ 3 =4 \ |
8 BV D SRR L,/ Y. |
y - J § § s \17/ / TN }k:‘ -,!'A ‘\ /f "\'/M
i i
J i

un impact maximal
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CONTEXTE

Promouvoir le service T-mobilitat

STRATEGIE
e Période : Septembre

e Ciblage géographique précis et limité dans le @ @

temps
e Dayparting custom : en fonction des types de
lieux:8ha21h-6/7 jours 52 644 731
e Lieu: Region métropolitaine de Barcelone,
Espagne
e Types d’écrans : extérieur, centres commerciaux
et gares

types d'écrans écrans emplacements impressions




STRATEGIE

Cibler les écrans autour de points d'intéréts

Gares

LA LA SAGRERA
TEIXOMERA

Global Spain Madia & Entertalrment SA,

bra
weguard TJIAGEII'N.I
MAR 1.EL FF
MARITIM
transit > train statlons POBLEM(T
IA - SANT ca CILA
sRVASI Gran Via de les Gorts Catalanes
fdd
02007 Barcelona
Spain

LES CORTS University of

Locations
Country * @ Currency *
Spain EUR
Geolocation
Select... + ADD CUSTOM POINTS

v Paseo de Gracia, Barcelona, Spain ~ +2,5kmv X
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RESULTATS

La sélection rigoureuse des
ecrans apporte précision et
pertinence a la campagne,
tout en remplissant son
objectif d'information du
public.

Deux enquétes programmatiques mobiles
envoyeées via Happydemics, avec |:
comparaison des creatives sur la zone Q/

d'affichage autour des panneaux.
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