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CONTEXTE

Développer la connaissance de
la game de produits disponibles
dans les magasins Game
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Utiliser le pDOOH et le retargeting mobile pour atteindre les
joueurs passionneés et occasionnels, ainsi que les individus
celéebrant Noél.
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|AY MUCHA NAVIDAD
EN GAME

PLAN
e Période : Du 21 décembre au 5 janvier 2023
e Achat personnalisé : CPM boosté et optimisation du
capping en fonction de la demande
e Pays: Espagne
o Zones de diffusion : panneaux urbains et centres
commerciaux

1535K

Impressions

Diffusé via: I JCDecaux '@ Clear Channel
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STRATEGIE

Se concentrer sur les principales zones et villes
abritant les magasins de jeux les plus performants
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STRATEGIE - MOBILE

Et recibler les utilisateurs exposés au DOOH sur leur
mobile

Retargeting en temps-réel
e Lorsqu'un passant se trouve devant un écran DOOH diffusant la campagne
ot | e Game, Locala récupére leurs identifiants mobiles pour un reciblage ultérieur
e Ce reciblage est effectué a travers un panel diversifie de sites web et
d'applications. Pour ce format mobile, les creatives sont entierement animeées,
GAME intéegrant les quatre thémes de la campagne DOOH, garantissant une diffusion

) harmonieuse du message
Este ano,
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muuuuuuucho juego. Resultats

e Les creatives ont atteint en moyenne 706 clics chacune, totalisant ainsi un nombre
de 5648 clics pour l'ensemble des quatre
o Un tauxde clics global de 33%

locala

Distribution sur des sites 100 % premium - Conforme aux regles RGPD




TIDART () happydemics

RESULTAT

Une campagne pDOOH
contextualisée renforce NS
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L'enquéte programmatiqgue mobile, envoyée Vvia
Happydemics, a été menée tout au long de la campagne
et a recueilli les réponses de 300 participants. Les
résultats ont montré une ameélioration significative de la
familiarité avec la marque, suggérant une
sensibilisation et une confiance accrues dans la marque

apres la campagne. De plus, l'enquéte a souligné une _>"-

augmentation de la considération pour les achats ’

futurs, accompagnée d'une intensification des

intentions spéciales envers la marque. Les efforts de 5648 +19ptS +23ptS | +37ptS
retargeting mobile avec Locala ont également révélé une Flies @ ey T TS Eviers En | En |
attitude positive et réceptive des consommateurs envers retargeting la marque considération i Intention speciale

la marque.



